Como Criar Antuncios que Vendem: O Guia
Estratégico para Iniciantes no Marketing Digital
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Apresentacao

Se vocé esta aqui, é porque me acompanha nas redes sociais e confia no trabalho
gue desenvolvo como gestor estratégico. Antes de mais nada, quero agradecer
por confiar na minha experiéncia. Este eBook foi feito pensando especialmente
em vocé, que quer comecar a anunciar de forma mais consciente, com estratégia
e proposito.

Nao existe férmula magica ou um caminho sem erros - mas existe um caminho
possivel e estratégico. O que vocé vai encontrar aqui sao passos praticos que
podem ser aplicados imediatamente, mesmo que vocé nunca tenha criado um
anuncio antes.

Entao, vamos direto ao ponto!
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Por Que Anunciar Online?

Todos os dias, vocé vé anuncios enquanto navega na internet. Sabe o que eles tém em comum? Anunciar ndo € apenas apertar

botdes, é sobre construir uma mensagem que converse com quem realmente precisa do seu produto ou servico.

Alcance massivo Precisdo Resultados rapidos
Vocé pode se conectar com milhares de Mostre seu produto para quem esta Ajuste sua estratégia em tempo real
pessoas rapidamente. mais propenso a compra-lo. para maximizar resultados.

Com as estratégias que vocé vai aprender aqui, estara um passo a frente da maioria das pessoas que ainda ndao sabem por onde comecar.
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Passo 1: Defina Seu Publico-Alvo

A primeira coisa que vocé precisa saber antes de anunciar é: quem é a pessoa
ideal para comprar o seu produto ou servico?

Falar com todo mundo é a melhor forma de ndo ser ouvido por ninguém. Por
isso, entender o publico-alvo é essencial.

() Faca as seguintes perguntas para definir o seu publico:

¢ Quem é o meu clienteideal?
e Queidadeele/elatem?
¢ Quais problemas ou desejos essa pessoa tem?

¢ Quais sao os seus habitos de consumo e interesses?

e Onde elaesta, Instagram, Google, TikTok ou outra plataforma?

Por exemplo, imagine que vocé vende roupas esportivas:

¢ Seu publico pode ser formado por homens e mulheres entre 20 e 35 anos.

e Pessoas interessadas em saude, fithess, academia e estilo de vida saudavel.

Com essas informacodes, vocé cria uma mensagem que realmente gera conexao.
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Passo 2: Escolha a Plataforma Certa

Existem varias plataformas para anunciar, mas a escolha depende do seu publico e do tipo de produto ou servico que vocé oferece.

&+ Instagram e Facebook ’%O\E‘ Google Ads %% TikTok Ads
|deal para negécios visuais. E 6timo Perfeito para quem busca solucoes Funciona bem para publicos jovens
para engajar e captar atencao especificas no momento da gue consomem conteudo dinamico.
rapidamente. necessidade. "Academias perto de

mim", por exemplo.

Dica: Comece pela plataforma onde o seu publico ja esta. Se vocé vende no Instagram, por exemplo, faz sentido testar anuncios la

primeiro.
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Passo 3: Estruture Seu Anuncio com
Estratégia

Visual Impactante

Use uma imagem ou video que chame atencao. Quanto mais profissional,
mais credibilidade vocé transmite.

Texto Objetivo e Chamativo

Fale de forma clara e direta sobre o beneficio do seu produto. Exemplo:

"Transforme sua pele em 5 minutos por dia com nossa linha de
cuidados!"

Chamada para Acéo (CTA)
Sempre diga ao publico o que fazer, como:

e "Cligue para comprar agora."

¢ "Saiba mais no nosso site."

A simplicidade vende. Nao complique.
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Passo 4: Os Principais Erros (E Como Evita-los)

Nao se preocupe com a perfeicao, mas evite os erros mais comuns para nao desperdicar dinheiro:

Erro: Ndo definir um publico- Erro: Nédo testar andncios Erro: Deixar o anincio

alvo claro. diferentes. "rodando sozinho."

Solucao: Segmente seu publico da Solucao: Crie duas ou trés versoes do Solucao: Monitore sua campanha
forma mais especifica possivel com anuncio e veja qual traz mais todos os dias. Ajuste o orcamento se
base em interesses, idade e resultados. necessario e desative o que nao
comportamento. funciona.
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Passo 5: Monitore, Analise e Ajuste

A parte mais importante de todo anuncio é acompanhar os resultados e ajusta-los para melhorar sempre.

Fique de olho nesses indicadores principais: Sales/Overview

Revenue ‘Won Deals: Nov 2020

Exepcted Revenue: Nov 2020 Desis i Pipelie

Alcance: Quantas pessoas viram o andncio. $8.01M $3.22M 496 198

% Diff from Last Month : -26.94% Oct 2020: 347 Oct 2020: 139
This Month Sales Pipeline Sales Trend with Forecast

$243M(B2%)
$305M (10.3%)

Cligues: Quantas pessoas clicaram no link.

$4.57M (15.4%)

Custo por Clique (CPC): Quanto vocé esta pagando por

cligue. Quanto menor, melhor.

Dica: Desative anuincios que nao estao performando bem e
Taxa de Conversao: Quantos cliques geraram vendas ou invista mais no que esta dando certo.

acoes importantes, como preenchimento de formularios.
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Minha Experiéncia Como Gestor
Estratégico

Meu nome € Adelson Minati, e como gestor estratégico, ja ajudei pessoas e

empresas a alcancarem resultados consistentes com campanhas online.

[J Euseicomo é desafiador comecar - criar campanhas parece
complicado, os resultados nem sempre sao imediatos e existe o medo

de queimar dinheiro.

Minha missao é simplificar isso para vocé. O que vocé aprendeu aqui é fruto de
testes e andlises que acumulei ao longo do tempo, gerando resultados reais e

escalaveis para os meus clientes e projetos.

Mas lembre-se: . O sucesso nos anuncios pagos vem de

constancia, aprendizado e ajustes ao longo do processo.
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Checklist Rapido: Antes de Lancar Seu Anuncio

Publico bem definido.

Objetivo da campanha claro (vendas, cadastros ou cliques).
Plataforma escolhida com base no perfil do publico.
Imagem ou video de alta qualidade.

Texto direto com beneficios claros.

Call to Action (CTA) chamativo e objetivo.

Orcamento inicial ajustado (comece pequeno e aumente conforme os resultados).
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Conclusiao: Dé o Primeiro Passo Agora!

Com o guia estratégico em maos, é hora de transformar conhecimento em acao.

O momento ideal para comecar nao existe, mas a hora de agir é agora. Crie
seu primeiro anuncio, aprenda com cada tentativa, ajuste o que for

necessario e celebre cada sucesso.

Lembre-se: cada clique é uma porta para novas conversoées. Nao adie mais o seu
potencial. Escolha sua plataforma, estruture sua campanha e comece a anunciar

com estratégia hoje mesmo.

Nos vemos no topo,
Adelson Minati
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